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L& | Cette édition sera marquée par l'utilisation de la tablette électronique pour toutes les motos et lancera le début

B e d une nouvelle ere qul nous permettra encore d’'innover en terme de navigation.
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’ Ce rallye vous garantit les meilleurs standards d'organisation et de sécurité pour découvrir et vivre la passion du
: Rallye Raid.
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ORGANISATION

DAVIDCASTERA 1 PROLOGUE + 5 ETAPES

EVEMNTS

KILOMETRAGES ADAPTES

POUR LES CATEGORIES AUTO OPEN, SSV OPEN
ET RALLY 3 AFIN DE DECOUVRIR LE RALLYE
RAID DANS DE BONNES CONDITIONS

DES PISTES
PENSEES POUR LE
PLAISIR DE
CONDVITE




EXPERIENCE eT INNOVATION
a VOTRE SERVICE

David Castera

8 années professionnel moto /5 Dakar a moto,

7 ans d'organisation d'événements sportifs (Championnat de France d’Enduro et de Cross
Country, Shark X Trem, essais presse, rallyes routiers, Polaris Camp Maroc ...),

10 ans en tant que Directeur Sportif du Dakar,

3 ans co-pilote de Cyril Despres chez Peugeot Sport, participation au Dakar 2019 en tant
gue co-pilote de Stéphane Peterhansel chez X-Raid.

Depuis mars 2019 Directeur du Rallye Dakar avec la prise en charge de I'organisation du
transfert de I'épreuve d’Amérique du Sud au Moyen-Orient pour le chapitre 3 du Rallye.
Wi En 2020, il a fondé I'Andalucia Rally organisé dans une bulle sanitaire.

Une organisation composée de professionnels atous les niveaux.

Un tracé innovant pour le plaisir de tous.

Un road book couleur de qualité réalisé par une équipe expérimentée.
o)o/¢ | ’introduction du Road-Book électronique pour toutes les catégories.

o)o]¢l | 'organisation testera toutes les nouveautés qui seront en vigueur surle Dakar.
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UNE EPREUVE TOURNEE VERS LES
AMATEURS ET LES PREMIERES PARTICIPATIONS

La catégorie Moto / Quad accessible a tous pour dé-
couvrir le rallye raid avec un petit budget : participez avec
seulement une paire de bib mousse et un support pour
le road book électronique en gardant la plaque phare et
le réservoir d'origine grace aux ravitaillements tous les
120 km.

Une catégorie accessible pour découvrir le plaisir de
la conduite en rallye raid avec un ravitaillement tous
les 120 km et un reglement demandant une mise aux
normes de sécurité claire et peu colteuse.
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[8h5§ Un PC course composé de personnel d’expérience

(O] Un poste médical de 18 médecins disponible H 24
ODC Cinq véhicules médicalisés en piste
ODG Quatre hélicopteres qui suivent la course

ODG Un service de tracking via satellite

I I. Une assurance rapatriement pour tous
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Nos Médias odc

MEDIA SUR SITE

3 > 100 représentants média / + 10 nationalités (dont MAR, FRA,
AUT, CZE, ESP, GER, IND , ITA, LTU, POL, POR, SVK, UK...) :
TV, photos, community managers, teams, Sponsors...

PARMI| LES MEDIAS PRESENTS SUR L’ EVENEMENT ET

CEUX EN COORDINATION DIRECTE AVEC LE TERRAIN
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2 Média staff ODC = 27 P. (dont production vidéo / photo, chauffeurs)

TV/DicitaL BROADCASTERS (1

% 190 pays atteints sur les 6 continents

67 détenteurs de droits : + 24% vs 2021, dont 59 chaines TV /
digitales diffusant le résumé de 26’ soit +23% vs 2021

Les nouveaux diffuseurs majeurs 2022 : SSC- Pan Mena (23
territoires), SBS - Australie, Jsports - Japon.

TV marocaines avec diffusion en prime time lors des news et
émissions sportives (2MTV - Que du Sport) + sujets thématiques
liés a la présence de personnalités et artistes (concerts, clip
promotionnels sur 2MTV du RDM Festival Agadir)

2 Promotion du Maroc sur I’Equipe la chaine : 6 vidéos différentes
de 1’, 52 passages du 01 au 06/10, 1 486 000 contacts touchés.

0 9O

AUDIENCE TV > 8 M. TELESPECTATEURS UNIQUES (2, + 33% VS 2021

(1) Liste 2022 des détenteurs de droits TV / Digital : voir document annexe.
(2) Estimation, hors audience cumulée de différentes diffusions sur une méme chaine.



Production Images o«

PRODUCTION VIDEO/PHOTO

EQUIPE PRODUCTION VIDEO, 13 PERSONNES

3 cameramen dont 1 opérateur drone + 1 cameraman cadreur / monteur
+ 1 camera hélico, 1 journaliste, 4 monteurs, 2 chauffeurs, 1 producteur

87 CONTENUS TV / VIDEO PRODUITS

2 Contenu quotidien du 30/09 (J-2) au 6/10 (J5), 5 programmes :
news access (x7), 3 highlights best of bikes / cars / light vehicles
(6] x 3), 1 «action of the day / winner of the day T1» (x6)

2 Autres vidéos : en amont du rallye x 6 (teasers, présentation du i
parcours, ART...), pendant le rallye carte de chaque parcours (x5), @ L'fen \(é
best of slow motion (x2), best of highlights (x 2) Ty

Final program sport de 26’

re les videas news-access
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Documentaire 26’

$0 $0 90

Vidéos dédiées aux Partenaires Principaux avec des axes
publi-rédactionnels innovant x18 : durabilité x4 et ART x2
(thématiques communes, a noter 2 vidéos slow motion et carte
du jour endorsées), pour chaque Main Partner x4 vidéos dédiées
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> 500 PHOTOS DIFFUSEES

> 4,00 photos postées sur les comptes Facebook Instagram du RDM
80 photos HD transmises avec les communiquées de presse
700 photos HD transmises aux partenaires principaux

> 4 000 photos en stock

$0 $0 90 40O
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ORGAMNISATION

DAVIDCASTERA

342 concurrents (CCR) 235 pilotes, 107 copilotes, - 3,7% VS 2021
37 nationalités sur les 6 continents (vs 41 en 2021)
Europe = 22 pays, 79% du nombre total de CCR (vs 84% en 2021)
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Top 10 pays en nb de CCR / évolutions vs 2021 :

FRA ESP NDL ARG POR ITA CZE MAR BEL BRA
=31% W, | 90% ¥ | 112% ¥ | 58% ¥ | -7% W | -SO0% | +67% ¥ | 0% — |12,5%.¥ | 60% »

235 Vh
-3% Vs 2021

Evolution vs 2021

La caravane : + de 1200 P (concurrents + team staff), 8 J sur site

PRINCIPAUX CONSTRUCTEURS REPRESENTES
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Réseaux Sociaux 2022 o

DA\'IDBASTERA

RESEAUX SOCIAUX

Contenu produit et publié par ODC sur les RS du RDM

OO@.

305 Posts du 26/09 au 15/10 : Facebook 107, Twitter 102,
Instagram 96 + 360 Stories sur Instagram et Facebook

$ 56 vidéos publiées sur Youtube

,?, Un contenu différencié sur Instagram et Faceboook en 2022
pour optimiser ’intérét et le trafic sur chaque RS : en 2021 et
éditions amont «replicate content» sur I’ensemble des RS

+ 24,% abonnés Facebook, + 39% Instagram, +21% Twitter

1,4, M. comptes touchés (CT) / 2,1 M. impressions

$0 90 90

> 15 posts dediés par Main Pariner publiés soit s/ Facebook, soit
s/ Instagram selon le contenu et replicate content sur Twitter

00@0

8 Visibilité additionnelle pour le RDM et les Main Partners
2,2 M. comptes touchées (CT) du 25/09 au 08/10

ODC + ASO : >1 000 PUBLICATIONS, 3,6 M DE CT

+ Contenu généeré par ’ensemble des acteurs :

% Partenaires principaux, institutionnels, autres

¢ Médias, Teams, Concurrents, Fédérations Internationales
FIA, FIM et nationales



Presse et Radio 2022 occ

PRESSE PRINT + DIGITAL @8 _

COMMUNIQUES DE PRESSE ODC 15/AN (10 pUBLIES + 5 A VENIR)
2 Diffusion a une base de 7 000 contacts médias mondiale

2 Envoi de photos HD (10 en moyenne / CP) + lien vidéo vers le
news access + contenu additionnel (interviews inédites...)

> 5 millions de lecteurs touchés

PRESSE MAROCAINE

% 55 médias impliqués + 22% vs 2021 (45 médias), > 100 articles publiés,
parmi les principaux titres : La Vie Eco, La Map, MapSport, Hespress, Le360, :
Hibapress, Le Matin, sport7, SNRT News, Medi1News, SportPro, Alayyam24, Alahdath |

% >1,8 M Lecteurs (> 0,7 MDTP) (2)

PRESSE SPORTIVE NATIONALE
' Principaux quotidiens sportifs dans les pays clefs
2 >1,6 M Lecteurs (> 0,8 M DTP)

PRESSE SPECIALISEE MOTORSPORT
.‘?, > 60 magazines sur les 5 continents, > 125 articles publiés

3 > 2 M Lecteurs (> 1 M DTP)

RADIO MAROCAINES

2 5Radios : Mars, Atlantic, SNRT, Medi 1, 2M, Hit Radio
% >0,8 Mauditeurs

enAoT

(1) DTP = Distribution Totale Payée, moyenne mensuelle. TPD cumulée par cat. de
médias. Coeff. de circulation du titre payé = 2, lectorat calculé en fonction.



Les Actions Sociales 2022 odc

DAVIDCASTERA

UN EVENEMENT MAJEUR MAROCAIN SE DEROULANT DANS UN

CADRE NATUREL EXCEPTIONNEL A PRESERVER. UN IMPERATIF
POUR L'ORGANISATION ET LES PARTENAIRES ASSOCIES

DES ACTIONS FORTES

— - -
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COLLECTE ET TRAITEMENT DES DECHETS "Aﬁﬁ‘" ‘y‘w 1.«a-¢»""9¢;/ _ oy e A
2 Déchets techniques dont huiles usagées avec Afriquia a?m. %}‘f&:" w Aw?;:\.* e - J,u;.l »'f

2 Déchets ménagers : 3,5 t de déchets collectés / J, transportés et = e
traités dans les déchetteries officielles en partenariat avec les : '
autorités des villes étapes, Agadir, Tan-Tan et Ladyoune.

% Environ 10% des déchets recyclés et valorisés

CARAVANE MEDICALE

En partenariat avec I’hopital de Tan-Tan

Objectifs : fournir médicaments et assistance aux populations
de 2 villages des zones rurales les plus reculées du Rallye

Une logistique ad-hoc : 4x4, équipe médicale ODC et hopital de
Tan-Tan, composée de médecins et d’infirmieres

Une tournée de 2], 1] / village : 357 consultations effectuées

PROJET PEDAGOGIQUE POUR UN PUBLIC SCOLAIRE

3 En partenariat avec la fondation Phosboucraa / OCP Group et le Lycée
qualifiant LAMSALLA de la ville de Laayoune - groupe de 50 éléves

2 Objectif : faire découvrir le Rallye, la navigation, les métiers par
un travail en classe en amont suivi d’une journée sur site le 04/10
(découverte commentée d’une spéciale, déjeuner au bivouac, visite
guidée du parc d’assistance, rencontre avec les pilotes)



Les concerts 2022 odc

o leadl 200 | A4S Caaled beola| ke )] Cans
SOUS LE HAUT PATRONAGE DESA MAJESTE LE ROUMOHAMMED VI

4 MOMENTS FORTS b0

DE PARTAGE (ACCES 100% GRATUIT) AVEC LA AAROC GRA'T|.
POPULATION MAROCAINE e iy '1'
AGADIR.

AGADIR - LA CORNICHE PRESENTATION ET ARRIVEE FESTIVAE " Place AL AMAL
Y 01/10 aprés-midi : présentation des CCR apres le prologue - . ‘

2 06/10 aprés-midi : arrivée des CCR

2 Association des personnalités présentes (hors concerts)

RALLYE DU MAROC FESTIVAL AGADIR

8 01/10 de 18h a 2h dumatin : + de 3h de warm-up (D] sets) et |
+ de 4h de programmation

8 57 000 spectateurs (source autorités locales)
aluadl 3000 chlall a1l (ol dgelad! dyleyl! Coas

o
SOUS LE HAUT PATRONAGE DESA MAJESTE LE ROEMOHAMMID VY

OBJECTIF FIXE PAR LE CONSORTIUM ATTEINT (50 000
SPECTATEURS) MALGRE LA DEPROGRAMMATION LAST MINUTE DE

AYA NAKAMURA ET DE FRENCH MONTANA

RALLYE DU MAROC CONCERT LAAYOUNE

2 03/10de21h aminuit : + de 3h de programmation «fusion»
entre modernité et culture sahraoui

g 15 000 spectateurs (source autorités locales)

OBJECTIF FIXE PAR LE CONSORTIUM ATTEINT (+ DE 10 000 P.)

> 75 000 SPECTATEURS SUR CES 4 TEMPS FORTS




DAVIDCQSTER&

Les personnalités 2022 o

PERSONNALITES ASSOCIEES
CAMPAGNE DE TEASER LANCEE A J-7 DU RALLYE

ee—— 1 I [
2 Du 25/09 au 02/10, 21 vidéos, 1 intro / 19 teasers / 1 best of . I

. ; - )
% 21Stars, artistes, présentateurs, sportifs font la promotion

du Maroc et du Rallye via une vidéo teaser AC”W “AK"‘]' \ 5°"‘W " ' _ ESTEBAN OCON
% Personnalisation des teasers pour Afriquia et Maroc y '
Telecom pour exploitation sur leurs réseaux sociaux (RS) % ,
2 Re-post par les artistes présents sur le rallye sur leursRS | | > " ; JI’ ] =
[‘? 4‘; \ nl:
f /MeDHY BENATIA GAD ELMALEH T - “”‘f'_‘ R T
PERSONNALITES PRESENTES SUR LE RDM ;':' e :‘»_ e - B e T

8 Les personnalités (hors concerts) : Jamal Ben Saddik (01/10),; '
Wahid Bouzidi (du 01/10, 03/10, 06/10), Thierry Henry et
Teddy Riner (06/10)

8 Les tétes d’affiches qui se sont produites lors des 2 concerts :
El Grande Toto, Dadju, Grini, Aminux le 01/10 sur le RDM
Festival Agadir, Douzi et Saida Charaf le 03/10 sur le RDM
Concert Laayoune

SUIVI PAR 4 TV MAROCAINES EN PERMANENCE SUR LE RALLYE

Mg

awslyl
SOURCES DE CONTENUS ET D'AUDIENCES ADDITIONNELS
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